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Vorstellung ECOPLAN GmbH EC@PLAN

Vertriebsmana gement

Wir
machen

Marktfuhrer

* Full-Service Dienstleister fur erfolgreiches E-Commerce
* B2C (Business to Consumer)

« fir unsere Kunden

» fir unsere Tochtergesellschaften
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E-Commerce Fakten ECQF’LHI'I

Vertriebsmanagemen

* Internet ist der Vertriebskanal mit der héchsten
Wachstumsdynamik

» 2009 E-Commerce Umsatz in Deutschland ca. €15,5 Mrd.
» 2010 E-Commerce Umsatz in Deutschland ca. €17,5 Mrd.
* bislang jahrlicher Zuwachs von bis zu 15%

* Prognose bis 2014 Umsatz in Deutschland €44 Mrd.

Forrester Research Inc.

Quellen: GfK, EHI Retail Institute GmbH, Forrester Research
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Vorstellung ECOPLAN GmbH

« ECOPLAN Online Shops GmbH
« fUhrend Iin hochwertiger Stiefelmode

B Zchion ook

EEQF’LFII'I
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Vorstellung ECOPLAN GmbH ECEPLAN

Vertriebsmanagement

» HorSeven GmbH
» fihrend Iin Pferdetextilien
- 7.B. Pferdedecken
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Kennzeichen der ECOPLAN Shops EC@PLAN

Vertriebsmanagemen

« Wachstum von 80% pro Jahr

 Steigender nicht immer kalkulierbarer Platzbedarf

* Investition in Infrastruktur und Hilfsmittel
Foto, Film, Technik, Logistik, ...

» Personalintensive Prozesse in den Bereichen:
Produktbeschreibung, Foto, Film, Call Center, Warenannahme,
Verpackung, Versand, Retouren...

» Saisongeschaft

 Standige Optimierung der Prozesse und
Konditionen (Paketdienst, Verpackung...)

 ,Einsame* Erfahrung- und Lernkurve
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E-Commerce nach Mal3 EEQPLHﬂ

Vertriebsmanage

« ECC Fulda ist eine neuartige Immobilie
» Speziell auf E-Commerce Unternehmen zugeschnitten

» Hocheffizienter Dienstleistungsverbund unter einem
Dach
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E-Commerce nach Maf EC@PLAN

Vertriebsmanagemen

 Variable Flachenkapazitat (Wachstum & Saisongeschaft)

» Synergieeffekte
* Foto- und Filmstudio (Technik & Personal)
* IT- und Telekommunikationssysteme
 Call Center und Auftragsannahme
 Einkaufseffekte bei Dienstleistern und Lieferanten

« Effiziente Logistikldsungen
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Effiziente Dreiteilung ECG@PLAN

Vertriebsmanagemen

Das ECC bhietet ein optimales Verhaltnis von

 Lager- und Nutzflache
* Buroflache
» Ausstellungsflache*
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Effiziente Dreiteilung ECE@P,LAN

Vertriebsmanagement
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Erweiterbares Konzept

Eisenhowersiralle

\Washingtonalies

eEC@PLAN

Vertriebsmanagement
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Zentrale Lage in Deutschland

» Mitte Deutschland
 Perfekte Logistiklage
» Beste Erreichbarkeit

EEE

KCE-/IC-Fahrzaiten
rach Fulda

hier lasst sich's mitmischen.

www.region-fulda.de

EC@PLAN

Vertriebsmanagement

@

region
fulda
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Technische Daten Ausbaustufe 2011 ECQPLF‘”
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2.400 m? Lagerflache
1.500 m2 Buro-, Nutz- und Ausstellungsflache

Besprechungsraume, Sozialraume, sanitare
Einrichtungen

Hallenbilros, Serverraum, Technikraum

Foto- und Filmstudio

Telefonanlage, Internetzugang

Zutrittskontrolle, Videouberwachung, Alarmanlage
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Mitwirkende ECC Fulda
Generalmieter und Betreiber
Bauherr und Ausfiihrung
Entwicklung

Vermittlung
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Am Erfolg teilhaben

Mieter des ECC (geplant ab Juli 2011)

ECOPLAN E-Commerce Dienstleistungen
ECOPLAN Tochterunternehmen
ECOPLAN Kunden
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Eingeladen sind ...

E-Commerce Unternehmen, die

hohe Wachstumsraten mochten

Innovative Internetkonzepte schnell und
kosteneffizient adaptieren mochten

Synergieeffekte nutzen mdchten

die ihren Platzbedarf nicht flir zwei Jahre im Voraus
planen kdnnen
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Kontakt

ECOPLAN ECC GmbH
Am Alten Schlachthof 4
36037 Fulda

Herr Marc Ring

Marc.ring@ecoplan.de / 0661 9650-52

Herr Martin Rommel
martin.rommel@ecoplan.de / 0661 9650-13

www.ecoplan.de
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